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Communiqué de presse du 26 novembre 2025 
 
Année brassicole 2024/2025: la branche brassicole suisse face à des défis majeurs 
 
Au cours de l’année brassicole 2024/2025, le marché suisse de la bière, y compris les bières sans al-
cool, a reculé de 1,8%, passant à 4,72 millions d’hectolitres. La demande pour les bières traditionnelles, 
telles que les lagers, les bières blondes et, de plus en plus, les pilsners, est en hausse, tandis que 
l’essor des bières artisanales connaît une baisse. Le marché des bières sans alcool enregistre une 
hausse de 13% et atteint une part de 7,5%. La restauration, canal de distribution important, est sous 
pression, tandis que le commerce de détail gagne des parts de marché. L’industrie brassicole est con-
frontée à des défis liés à l’augmentation des coûts et à l’évolution des habitudes de consommation. 
Les brasseries de l’Association suisse des brasseries (ASB) misent sur l’innovation et la qualité pour 
s’adapter au mieux au changement. 
 
Statistiques de la bière 

L’année brassicole suisse, commençant traditionnellement le 1er octobre et se terminant le 30 septembre, se 
présente de la façon suivante: l’ensemble du marché de la bière suisse (y compris les bières sans alcool) a 
enregistré, au cours de l’année brassicole 2024/2025, une baisse de 1,8% par rapport à la même période l’an-
née précédente, passant à 4 724 360 hectolitres de bière (= 472 436 000 litres). 
La production totale de toutes les brasseries suisses a baissé de 1,9% pour atteindre 3 688 146 hl. Le total des 
importations de bière a diminué de 1,6% pour atteindre 1 036 215 hl (année précédente: 1 053 372 hl). La bière 
sans alcool enregistre, quant à elle, une hausse globale de 13%. 
 
Trois nouvelles brasseries membres 

Les brasseries suivantes ont rejoint l’ASB en 2025: 

• Landskroner Bräu AG, Grellingen (BL) 

• La Nébuleuse SA, Renens (VD) 

• Brauerei Hardwald AG, Wallisellen (ZH) 
 
À la fin de l’année brassicole 2024/2025, l’Association suisse des brasseries comptera ainsi 43 membres et 
51 sites de brassage. Ces 43 brasseries, qui produisent toutes plus de 1 000 hectolitres (100 000 litres) par an, 
brassent 98% de la production de bière suisse. 
 
Les bières traditionnelles gagnent du terrain 

Le secteur brassicole suisse traverse actuellement une phase de consolidation et de changement. La création 
de nouvelles brasseries montre des signes de ralentissement. La demande en bières artisanales observée ces 
dernières années se stabilise sensiblement. À la place, les bières traditionnelles, telles que les lagers, les bières 
blondes, la «Suisse spéciale blonde» et, de plus en plus, les pilsners, gagnent à nouveau du terrain et font leur 
grand retour. Ces classiques séduisent par leur clarté, leur équilibre et leur buvabilité et plaisent à un large 
groupe de consommateurs. La part des bières alcoolisées ou à teneur réduite en alcool sur le marché total 
reste supérieure à 92%. 
 
Le succès de la bière sans alcool se poursuit 

La production de bière sans alcool a augmenté de 13% durant l’année brassicole 2024/2025, passant de 
312 674 hl à 353 307 hl. Sa part sur le marché de la bière total s’élève aujourd’hui à 7,5% (année précédente: 
7%). La production de bières sans alcool brassées en Suisse a augmenté de 13,7%. Les importations de bières 
sans alcool ont, quant à elles, progressé de 11,3%. La demande pour les variantes sans alcool stimule l’offre 
et, par conséquent, la diversité. 
«Les brasseries de l’ASB ont anticipé cette tendance et pris les bonnes décisions stratégiques en faveur de la 
production de bière sans alcool il y a déjà plusieurs années. Cette prévoyance a ouvert de nouveaux domaines 
de croissance pour les brasseries et démontre remarquablement la capacité d’innovation de l’industrie brassi-
cole suisse», résume Marcel Kreber, directeur de l’ASB. 
 
La restauration, canal de distribution important pour la bière, est sous forte pression 

Dans le contexte des défis économiques et politiques actuels, la clairvoyance, l’innovation et la capacité d’adap-
tation sont essentielles pour les brasseries de l’ASB. La hausse des prix des matières premières et de l’énergie 
ainsi que le faible taux de ventes dans le secteur de la restauration mettent les brasseries sous pression. La 
part de la restauration dans les ventes de bière est passée de 31,4% l’année dernière à 30,7% actuellement, 
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tandis que la part du commerce de détail a augmenté en conséquence de 68,8% à 69,3%. Pour rappel: il y a 
20 ans, le rapport était encore équilibré. 
 
Les restaurants de campagne et proposant principalement des boissons sont particulièrement touchés par la 
baisse de fréquentation et luttent donc pour leur survie. Si, en plus, les prêts COVID doivent être remboursés, 
la situation devient difficile pour beaucoup. À cela s’ajoute le fait que les tables d’habitués sont sous pression 
en raison du changement générationnel et disparaissent progressivement, au sens propre du terme. Elles ne 
sont pas remplacées. Le changement des habitudes de loisirs, de sorties et de consommation de la population 
explique également, dans une large mesure, la tendance négative actuelle. 
 
Retrait dans la sphère privée 

L’enquête publiée le 14 novembre 2025 par l’Office fédéral de la statistique sur les «comportements post-pan-
démiques en matière de culture et de loisirs en Suisse» le résume bien: «Les grandes fêtes urbaines, telles 
que la Street Parade (- 7%), les fêtes de village, de quartier ou d’associations (- 8%) ou les fêtes traditionnelles 
(- 11%) ont été moins fréquentées en 2024 qu’en 2019. Ces baisses sont particulièrement marquées chez les 
15-29 ans. Les boîtes de nuit ont perdu un cinquième de leur public depuis 2014, notamment après la pandémie 
de Covid-19.» Le repli sur la sphère privée est une réalité. Les loisirs s’orientent davantage vers des activités 
individuelles et numériques. En dépit de ces constatations, 79% de la population souhaiteraient, selon l’étude, 
faire davantage de «sorties culturelles», mais y renonce souvent par manque de temps et d’argent. Ce dernier 
point s’explique sans doute par l’augmentation constante du coût de la vie (par exemple, primes d’assurance 
maladie, loyers). 
 
L’Organisation mondiale de la santé (OMS) fait fausse route 

«Depuis des générations, la bière favorise le lien social. Autour d’une bière, on discute, on politise, on trouve 
des solutions, on fait la fête ou on profite simplement du moment présent. La bière joue un rôle important dans 
la cohésion de notre société et de notre pays», résume Nicolò Paganini, conseiller national et président de 
l’ASB, à propos de l’importance de la bière, boisson nationale suisse. 
 
En affirmant que chaque goutte d’alcool est nocive, l’OMS tente d’influencer la politique des différents États, y 
compris celle de la Suisse. Elisabeth Baume-Schneider, conseillère fédérale, a ainsi déjà annoncé que les 
recommandations officielles relatives à la consommation de boissons alcoolisées allaient être révisées. Ces 
déclarations créent un sentiment d’inquiétude au sein de la population. 
 
Une opposition politique se forme contre cette mesure: Benedikt Würth, conseiller aux États, Nicolò Paganini, 
conseiller national, ont déposé des motions parlementaires, avec le soutien de différents partis. Ils demandent 
de suspendre l’adoption des recommandations de l’OMS et font valoir qu’il n’appartient pas à l’État de diaboliser 
la consommation modérée d’alcool, car cela reviendrait à faire preuve de paternalisme. Monsieur Würth, con-
seiller aux États, renvoie à des études qui montrent qu’une consommation modérée d’alcool aurait même des 
effets positifs sur les maladies cardiovasculaires et sur la mortalité globale. 
 
Des scientifiques suisses, tels que le professeur Wolfrum de l’EPFZ, voient également d’un œil critique la po-
sition stricte de l’OMS. Il convient de noter que les études sur lesquelles s’appuie cette conclusion sont très 
hétérogènes, parfois contradictoires, et que toutes les études de grande qualité ne démontrent pas clairement 
les effets néfastes d’une consommation modérée. Comme le disait Paracelse, c’est la dose qui fait le poison.  
 
L’Association suisse des brasseries prône un débat honnête et nuancé. Elle adopte une position claire: la 
qualité et la consommation responsable sont au cœur des préoccupations. C’est la quantité qui compte, pas 
l’abstinence totale. 
 
Nouvelle formation de technologue du brassage et des boissons CFC, spécialisation bière 

Depuis août 2025, les futur(e)s brasseuses et brasseurs suivent une nouvelle formation pratique pour devenir 
technologues du brassage et des boissons CFC, avec une spécialisation dans la bière. Cette formation s’ap-
puie étroitement sur les processus de l’industrie brassicole et intègre des cours professionnels dispensés dans 
des écoles professionnelles ainsi que des cours interentreprises. Actuellement, 16 apprenti(e)s suivent cette 
formation qui est en lien avec 38 brasseries reconnues comme entreprises formatrices en Suisse. Afin d’attirer 
l’attention d’un plus grand nombre de jeunes sur cette profession, l’Association suisse des brasseries a lancé 
la campagne «Devenir une légende». Celle-ci met l’accent sur le caractère exclusif de cet apprentissage, car 
seules quelques places sont disponibles chaque année. La campagne utilise le site web www.devenir-le-
gende.ch/ et les réseaux sociaux, tels que TikTok, pour cibler les jeunes et les parents et mieux faire connaître 
le métier. L’objectif est de préserver et de transmettre le savoir-faire traditionnel de la brasserie artisanale. 

https://www.devenir-legende.ch/
https://www.devenir-legende.ch/
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Swiss Beer Award 2026 

Fin septembre 2025, plus de 1 100 brasseries immatriculées ont reçu les formulaires d’inscription au 
Swiss Beer Award 2026. Les brasseries ont été invitées à présenter leurs bières en grand nombre, ce qui a 
donné lieu à une participation très élevée avec plus de 530 bières. Les bières sont évaluées de manière indé-
pendante par des tests sensoriels et des analyses en laboratoire. Une centaine d’experts évalueront les bières 
les 20 et 21 janvier 2026 au Trafo à Baden, chaque bière étant évaluée deux fois. La cérémonie de remise des 
prix aura lieu le 16 avril 2026 en présence des médias et des brasseries. C’est là que seront annoncés et célé-
brés les labels d’or, d’argent et de bronze, récompensant les meilleures bières de Suisse. Retrouvez de plus 
amples informations sur: https://swissbeeraward.ch/fr/  
 
Collaboration avec la ZHAW dans le domaine de l’analyse organoleptique 

Depuis 2017, l’Institut pour l’innovation dans le domaine alimentaire et des boissons de la Haute école des 
sciences appliquées de Zurich (ZHAW) organise, en partenariat avec l’Association suisse des brasseries (ASB), 
le cours pour l’obtention de la licence en analyse organoleptique de la bière. À travers des enseignements 
théoriques et pratiques, ce cours délivre toutes les compétences requises pour décrire et évaluer la bière selon 
une approche professionnelle. À l’issue du cours et une fois l’examen réussi, les participantes et participants 
obtiennent la licence en analyse organoleptique de la bière ZHAW et peuvent faire partie du Swiss Beer Panel. 
Le prochain cours Licence en analyse organoleptique de la bière aura lieu du 26 au 29 janvier 2026 (avec 
examen le 11 février 2026) à la ZHAW à Wädenswil. Vous trouverez plus d’informations sur le cours et l’inscrip-
tion sur le site web de la ZHAW: https://www.zhaw.ch/de/lsfm/weiterbildung/detail/kurs/sensorik-lizenz-bier  
 
Dates importantes 

20 et 21 janvier 2026 Analyse organoleptique Swiss Beer Award au Trafo Baden 

26 au 29 janvier et 11 février 2026 Cours Licence en analyse organoleptique de la bière à la ZHAW 

Jeudi 16 avril 2026 Soirée de remise des prix Swiss Beer Award 2026 au Trafo Baden 

Vendredi 24 avril 2026 
(dernier vendredi d’avril) 

Journée de la bière suisse 

 
Pour toutes questions: 

Marcel Kreber, directeur www.biere.swiss 
Association suisse des brasseries X @info_bier 
079 650 48 73 www.facebook.com/schweizerbiere 
marcel.kreber@getraenke.ch www.instagram.com/schweizerbier 
 
Association suisse des brasseries (ASB) 

Fondée le 19 avril 1877, l’ASB est l’organisation faîtière du secteur brassicole suisse depuis 148 ans. Les bras-
series membres de l’ASB signent plus de 600 bières de qualité différentes. Le secteur brassicole suisse réalise 
un chiffre d’affaires de plus d’un milliard de francs. Environ 50 000 emplois en dépendent directement ou indi-
rectement. L’ASB est domiciliée à Zurich. 
 
Brasseries membres de l’ASB: 

Altes Tramdepot Brauerei Restaurant AG, Berne 
Berner Lohnbrauerei AG, Berne 
BierVision Monstein AG, Davos Monstein 
Bierwerk Zürich AG, Zurich 
Brasserie Docteur Gab’s SA, Puidoux 
Brasserie du Jorat SA, Ropraz 
Brauerei Aare Bier AG, Bargen 
Brauerei Adler AG, Schwanden 
Brauerei Baar AG, Baar 
Brauerei Engadiner Bier AG, Pontresina 
Brauerei Erusbacher & Paul AG, Villmergen 
Brauerei Falken AG, Schaffhouse 
Brauerei Felsenau AG, Berne 
Brauerei Fischerstube AG, Bâle 
Brauerei Hardwald AG, Wallisellen 
Brauerei Locher AG, Appenzell 
Brauerei Luzern AG, Lucerne 

Brauerei Unser Bier AG, Bâle 
Brauerei Uster Braukultur AG, Uster 
Burgdorfer Gasthausbrauerei AG, Berthoud 
Euelbräu GmbH, Winterthour 
Feldschlösschen Boissons SA, Rheinfelden 
Freiburger Biermanufaktur AG, Fribourg 
HEINEKEN Switzerland SA, Lucerne 
JungfrauBräu AG, Schwanden bei Brienz 
KITCHEN BREW, Allschwil 
Kornhausbräu AG, Rorschach 
La Nébuleuse SA, Renens 
LägereBräu AG, Wettingen 
Landskroner Bräu AG, Grellingen 
Liechtensteiner Brauhaus AG, Schaan 
Lynx Movement, Martigny-Croix 
Martigny Brewing Co. SA, Martigny 
Officina della Birra SA, Bioggio 

https://swissbeeraward.ch/fr/
https://www.zhaw.ch/de/lsfm/weiterbildung/detail/kurs/sensorik-lizenz-bier
http://www.biere.swiss/
https://twitter.com/info_bier
http://www.facebook.com/schweizerbiere
mailto:marcel.kreber@getraenke.ch
http://www.instagram.com/schweizerbier
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Brauerei Rosengarten AG, Einsiedeln 
Brauerei Schützengarten AG, Saint-Gall 
Brauerei Seebueb, Hombrechtikon 
Brauerei Stadtbühl AG, Gossau 
Brauerei Thun AG, Thoune 

Öufi Brauerei, Soleure 
RAMSEIER Suisse SA, Sursee 
Rugenbräu AG, Interlaken 
Sonnenbräu AG, Rebstein 

 


